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L’appartenance et le plaisir sont des axes directeurs dans quasiment

toutes les entreprises.

Les hommes sont devenus peu a peu enfermer dans leur cycle de

consommation monotone et ont maintenant envie de lacher prise.

Certains veulent retrouver un objet en particulier leur évoquant de bons
souvenirs, d’autres des sensations nouvelles ou méme adopter un style

de vie différent, plus sain et plus responsable.

Cela nous améene donc a analyser les différentes tendances qui ont pu

découler du theme : appartenance-plaisir.
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La nostalgie est un sentiment de regret des temps passés ou de lieux

disparus auxquels on associe des sensations agréables.

\‘ C’est en revisitant des anciennes tendances passées et en exploitant ces .,,i
N sentiments vécus que les entreprises parviennent a jouer sur la
nostalgie.
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La Fiat 500

« Soyez libre a 500% » tel est le slogan pour la publicit¢ de la Fiat 500 et c’est

exactement I'image que cette voiture incarne. En remettant au godt du jour la Fiat 500,
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Fiat exploite totalement la tendance de la nostalgie, car la 1ere Fiat 500 est apparue pour

~ les premiers congés payés. -

7y




v 7 iy Al
(0 ‘f:‘ x5
f ~ ™
‘ N
g :
>

| Le retour du vinyle chez Universal Music

Le disque microsillon fait son grand retour. Longtemps mis au placard, les grands

groupes dont Universal Music décident de remettre des vinyles dans les rayons aprés un

§. regain de ces derniers. \‘\
A I'heure de la dématérialisation, le vinyle refait pourtant surface et retrouve sa place. 3
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Synonyme de « rétro », un produit vintage est un produit ancien, datant

de I’époque ou il a été créé.

Y

Cependant, la mode « vintage » tend a globaliser le concept pour parler

’< d’un produit original. Ce concept est utilisé aussi bien pour les

vétements et accessoires que pour la musique, la photographie et

I'oenologie. Car a la base, le terme vient de I’oenologie pour désigner un ‘

.”:‘
i

| millésime.

T G D . b SS

[ N




o gt 554, SISy
R GGt A SR A
R s :
LTI ;

o,
G Rl LG GEA
7, et oINS >3 ey s
Arste s ¢t$j¢t$¢ T ST,

Les produits d’entretien Starwax

Cette marque, d’origine lilloise, a d'abord proposé des cires pour le bois. Elle a depuis

b

élargi son champ d'action et couvre aujourd’hui toute une gamme de produits pour

¢ prendre soin et entretenir la maison.
Aujourd’hui, Starwax remet au golt du jour une gamme compléte pour entretenir son

intérieur comme autrefois ;: Starwax Fabulous.
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La rusticité désigne tout ce qui reléve de la vie et des maceurs de la _
campagne. Quand nous pensons rusticité, nous pensons : sans artifice, @
rude et sans raffinement. 2
Les entreprises « surfent » sur cette tendance car la campagne évoque
« les bonnes choses », saines, a I’état brut et les consommateurs
commencent a se tourner de plus en plus vers le retour aux sources, aux

produits sains. Comme s’ils nous venaient de nos grands-parents. E




""..' d’Intermarché

Le distributeur Intermarché a décidé de s’engager contre
b une déperdition économique et éthique tout en abordant le
gaspillage alimentaire sous un nouvel angle. En partant de

ce constat, I'Intermarché de Provins prend le parti de
réehabiliter les « Fruits et Légumes Moches » en les traitant

.'v¢"=_} comme une variété a part entiere et ainsi remettre sur le

marché des produits auparavant exclus du cycle normal de

distribution.
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B8 gamme de produits simples et authentiques. Comme nous pouvons le voir sur I'image,

& Fier de ses racines bretonnes et de son ancrage laitier, Paysan Breton propose une %

I'entreprise souhaite s’inscrire dans la rusticité en montrant qu’elle utilise encore un moule

en bois pour la fabrication des beurres, signe de terroir et traditions.
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" A l’heure de la consommation et méme de la surconsommation, sans

}. | oublier une crise qui vient ébranler les budgets des ménages, une

. Vétements customisés, plats « fait maison » : purée, confiture, soupe

etc..

Les entreprises se sont lancées sur cette tendance et particulierement
s dans les restaurants. lls concoctent des plats sur place a partir de

" produits bruts. Fini les plats industriels « tout fait » !
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f}z‘ tendance a fait son apparition depuis quelques années : le fait maison.




s‘
& Truffaut

-
\o‘

: Les Jardineries Truffaut ont saisi que les
« consommateurs voulaient de plus en plus produire
- leur propre nourriture. Donc, apres les semences
pour le potager, elles proposent aux particuliers

. d’acheter leur propre poulailler ainsi qu’'une nourriture

a, adaptée aux poules pondeuses.
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Poules des champs
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Les machines a pain de Moulinex

}. ' La Fournée Moulinex est 'association d'une machine a pain
f}‘z“ et de préparations boulangéres dédiées pour réaliser a la
= maison un véritable pain du boulanger. L'avantage est que
le consommateur sait ce qu’il y a dans son pain. L’entreprise
a donc su s’adapter aux besoins des consommateurs qui
- sont de vouloir se tourner vers une alimentation plus saine

ﬁ et de connaitre tous les composants de leur alimentation.
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Contrairement au secteur industriel, le domaine artisanal est synonyme

de réalisation manuelle.

Les entreprises veulent proposer aux consommateurs un —
épanouissement personnel et un estime de soi en leur donnant la E
possibilité de participer a la réalisation de leurs propres plats, :

décorations, vétements, accessoires ou tout autre objet. ”‘~‘=~
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Les artisans du Jura produisent des jouets en bois de qualité a partir de bois issus de
~ foréts locales. Ce jeu rappelle les anciens jouets fabriques il y a plusieurs années, bien
avant l'arrivée des jouets en plastique bon marché. Méme si ces produits coltent plus
cher, le consommateur est pres a payer pour une qualité supérieure, des matériaux
nobles et naturels vecteurs d’'une éthique et d’'engagements écoresponsables destinés a

-~ éduquer les enfants dés le plus jeune age.

m c&' s retour aux sources
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' sur des matiéres nobles et naturelles,

= travaillées a la main.

_, ots elés : fait main, piece unique




