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 Cible marketing : les Agriculteurs

Le but de cet exercice est de chiffrer et rechercher des informations sur une cible marketing afin de connaître l’importance et le rôle joué par cette cible dans le secteur de l’agro-alimentaire. J’ai choisi de traiter la cible des agriculteurs car il me semble qu’il s’agit d’une cible intéressante de par sa spécificité concernant l’auto consommation.
Je vais donc tenter de répondre précisément aux questions suivantes : 
- Combien les agriculteurs représentent-ils ?

- Quelle est la part d’hommes et de femmes dans cette cible ?

- Quelle est l’importance de cette cible dans le secteur agro-alimentaire ?

Par définition, un agriculteur est une personne exerçant une des activités de l’agriculture. Il peut donc s’agir d’un cultivateur, d’un éleveur, d’un fermier ou encore d’un planteur. L’agriculteur réalise différents travaux transformant le milieu naturel pour la production de végétaux, d’animaux ou de productions animales utiles à l’homme.
Représentation des agriculteurs parmi les différentes catégories socioprofessionnelles
Afin d’obtenir des informations précises et de source sure, je me suis rendue sur le site Internet de l’INSEE et j’ai obtenu la donnée suivante : 
En 2005, les agriculteurs représentaient 1,3 % de la population totale (Conférer tableau page suivante).

Répartition des hommes et femmes parmi la cible des agriculteurs

Selon l’enquête remise à jour en Août 2006 par l’INSEE, en 2005 parmi l’ensemble des agriculteurs, 30,1 % sont des femmes et  69,9 sont des hommes.
	Catégorie socio

professionnelle
	Hommes
	Femmes
	Total
	Part de femmes

	Agriculteurs exploitants
	1,9
	0,7
	1,3
	30,1  %

	Agriculteurs sur petite exploitation
	0,8
	0,3
	0,6
	31,0  %

	Agriculteurs sur moyenne exploitation
	0,4
	0,2
	0,3
	34,9  %

	Agriculteurs sur grande exploitation
	0,7
	0,2
	0,4
	25,5  %

	Artisans, commerçants, chefs d'entreprise
	4,6
	1,8
	3,2
	29,3 %

	Cadres, professions intellectuelles supérieures
	10,2
	5,4
	7,8
	35,9 %

	Professions intermédiaires
	13,1
	11,3
	12,0
	48,5 %

	Employés
	7,9
	23,8
	16,1
	76,8 %

	Ouvriers 
	22,9
	5,0
	13,7
	19,3 %

	Inactifs ayant déjà travaillé
	27,0
	33,6
	30,2
	57,5 %

	Autres sans activité 
	12,3
	18,0
	15,3
	61,4 %

	Effectif total
	100,0
	100,0
	100,0
	


Importance des agriculteurs pour le secteur agro-alimentaire
La consommation des agriculteurs est proche de la moyenne, hormis l’autoconsommation, bien supérieure à l’ensemble des ménages. Ils consomment plutôt des produits bruts à forte valeur nutritive. Pour la plupart, ils produisent eux-mêmes leurs fruits et légumes. Cependant, il ne s’agit pas des produits qu’ils consomment le plus. (Source : www.insee.fr)
Il semble que pour le secteur agro-alimentaire, les agriculteurs ne constituent pas une cible importante concernant l’achat de fruits et légumes et de viande dans le sens où ils produisent eux-mêmes ces produits. Pour les produits alimentaires restants, ils sont à considérer autant que l’ensemble de la population.






