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Notez les informations ou Idées
qui vous semblent susceptibles d’alimenter la créativité de votre entreprise

Il est possible d’alimenter systématiquement
la démarche d’'innovation de I'entreprise !
. , . Faites tourner la roue de la créativité
A partir dune revue de presse ou démarche de veille
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Ou se trouve la nouveauté dans un nouveau produit ?
35 choix implicites de nouveauté ou non dans un concept de
produit ?
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BOLYTECH

Comment décrypter la nouveauté d'un nouveau produit et identifier la
« pépite » d'innovation a transférer sur votre secteur d’activité ?

Exercice : Ou se trouve la « pépite »
oules « pépites » atransposer ?

—

—

La marque Renova propose des rouleaux de

papier toilette coloré par kit de 3 rouleaux. lls _’_@
sont en fibre pures et hypoallergéniques et sont

présentésdans un emballage cadeau.

Exercice : Quelle bonne idée cela
vous donne ?

http:/fwww. madeindesign. com/prod-Papier-toilett e- colore--Kit-cadeau-3-rouleaux-R enova-ref20004 2413, html|
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POLYTECH

Comment décrypter la nouveauté d’'un nouveau produit etidentifier la
« pépite » d'innovation a transférer sur votre secteur d'activité ?
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Via une revue de presse « restructurée »

Sources d'info :

Y

=

Informations Produit
Sources d'info :

ERY

Ex / Distri automatique / Drive

Circuits courts / Internet & Box
Supermarché virtuel dans gares & métro
avec livraison a domicile ( Corée)
Magasin / Lieu éphémeére

Ex : Vidéo automatique réalisée a partir d'un
court msg ( wibbitz)

Tatouage sur produit pour évenementiel &
msg

Youtubeurs & Instagrammeurs

Sites comparatifs

Ex : coffret d’activité ou de sport ( mc do)
Promo : UTILISE ou remboursé en bon
d'achat / Offre promo par sms géolocalisé
Ventes exclusives : Pirme day ( amazon)

Ex : via foodtruck / camion évenementiel
Saisonnier : paques, rentrée, féte du cinéma
Sport : roland garros, euro 16

Thématique : apéro presque parfait

Ex : vente aux enchéres, achat groupé
Sur le lieu de travail ( conciergerie)
Ventes privées / par abonnement

Tendance Mk g / Positionnement

InformationsTechnologiques
Sources d'info :

Matériau /Matiere 1ére

Ex : Urbain / Street food

Local & Proximité relationnelle
Personnalisation / DIY

Fonctionnalité :

Ex : qui permet de choisir sa dose

Qui peut s’emporter dans la poche

Qui alerte sur les dates de péremption
Qui explose / éclate en bouche
Architecture :

Ex: en dose, dosette, portion

En kit, avec appli connectée

Mélangé avec fromage frais ou céréales
En 2 parties / 2 cotés / 2 fonctions
Catégorie de Produits typigues
avec lesquels fusionner :

Ex : macaron, cookies, cupcake, sucette
Boisson/ Chocolat / yaourt/ Barre snack
Maki/Sushi / Aides culinaires/

Chips / Saucisson / hamburger /
Crayon / Rouge a lévres / enceintes
musicales

Marché précoce /international :

Ex : Corée ( syst de distribution)

Asie ( street food)

USA ( less is more —moyens de
paiements — carte multiples en 1)
Cosmétique : spray (vernis ..)

Ex : soja ( substituts lait devache)
Insectes ( farine)

Lentilles & légumineuses

Quinoa

Ingrédient atypigue (Mode) :

Ex : herbes aromatiques ( coriandre,..)
Chia, lin,

Superfruits / Wasabi / Piment

Miel & substituts de sucre
Technologie & Process:

Ex : aromatisation par infusion
Emballage magnétique
Encapsulation d’odeurs

Encre bio ( détecteur de bactéries-
changement de couleurs si
contamination )

Energie li-fi

Enjeu Technologigue transversal :

Ex : Développement durable, écologie,
recyclage

Objets connectés / intelligents

Sans toxicité / Sans conservateurs/
additifs

Additif:

Ex : Emulsifiant (gommed ‘accacia)
Sans additifs, conservateurs etc ..
DHA ( oméga3), Gélifiant (algues)



Informations Stratégie
Sources d'info :

Business Model ou Stratégie

Ex: BM du Freemium ou Marketplace
-Les produits suspendus

-Open innovation

Entreprise Benchmark :

Ex : Caprisun pour les communautés
consommateurs avec parents

-Michel & augustin pour la com
-Cocacola pour le mkg émotionnel
Changement organisationnel:

Ex : Entreprise libérée ( Poult) %2 temps
consacré a 1 idée que pour I'entreprise
-Caisse avec paiement scan franprix)
-Recos & avis clients ( tripadvisor)
Norme & Réglementation:

Ex : allergenes

-Made in France ( label)

-Déclaration nutritionnelle Inco
Alliance ou Partenariat :

Ex : avec marque ustensile complémentaire
(tefal)

-Avec marque céréales ( gerblé)

-Avec Ong Humanitaire

Les informations Consommateur
Sources d'info :

Sources d'info :

Packaging :
Ex : Film semi-rigide a forme ( sucettes

de yaourts)

Skin pack, packaging connecté
Spray, fontaine avec robinet
Co-branding /Licences Produits

Sources d'info :

Visuel, Forme, Couleur, Logo:
Ex : Forme de perles, billes, balle
En graff végétal

Qui change de couleur
Luminescent /en 3D

Son, Bruit, Musique :

derivés :

Ex : Séries Game of thrones

Marques fromages frais

Marques luxe

Créateur, Désigner, Chef, Artiste:
Ex : Chefs gagnants de master chef
Créateur : alexandre vauthier

Designer : Ora hito

Artiste : Paul Vilinski

Service associé:

Ex : ateliers de cuisine

Plateforme de troc entre particuliers ( le
parfait)

Livraison par drone

Offre globale /Produits supports

ou complémentaires _:

Ex : cuillere couteau nutella pour le fond
des pots

Avec une appli / Box

Ex : bruitage de montagne, de I'espace,
de cuisine / Pétillant / Craquant
histoire de I'objet en msg audio
Toucher, Texture:
Ex : cceur fondant, ou liquide
Avec un parcours sensoriel de contraste
Tartinable en creme
Mousse / neige
Godt, Saveur, Arbme,:
Ex : Duo /Trio de saveurs fleurs, epices,
graines ou céréales, F&L

- Fumé & BBQ
Ingrédients mode : gout soda, wasabi
Ingrédients gastro : truffe, foie gras
Odeur, Parfum :
Ex : Odeur du « fait maison, juste sorti
du four »
Diffusé via un réveil, un smartphone
Ecologique non chimique

Cible consommateur & Segment de
marché :

Ex : les allergiques & intolérants,
-les vegan, vegetariens, flexitariens
- avec les enfants ( en famille)

- les salariés sur leur lieu de travail
- les fumeurs

Besoin :

Ex : la satiété, le détox

-A partager

- l'accompagnement par un assistant,
un confident ( robot domestique,
concierge, coaching)

Univers:

Ex : block busters ( star wars)
-Série TV réalité ( break in bad)

- le petit dejeuner

- univers médical

Enjeu et Tendance sociétaux:

Ex : ubérisation & CtoC

-La crise éco & paupérisation
-L'immédiateté

- Les divorces

Moment et Situation de
consommation :

EX : vivre un moment, une expérience
-pendant le sport

- houveaux modes de cuisson ( wok,
plancha, papilottes,BBQ, au MO)

- al'apéro

- la nuit

Mon objectif d’innovation
() créer de la valeur
() réduire les codts

() créer de la variété
() mettre du marketing

() trouver de nouveaux débouchés
() relancer le marché, la consommation

() rajeunir le marché, la marque

() créer un attachement a la marque

() autre :

Votre idée de nouveau produit ?

Sélectionnez 6 moteurs adaptés a I'objectif choisi / 35 possibles
Et croisez les informations...pour rebondir créativement !

Moteur 1

Moteur 2 Moteur 3

Moteur 4 :

Moteur 5 :

Moteur 6 :
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Bases Méthodologiques — De I'INFO a I'IDEE






Etape suivante : De 'IDEE au PROJET -



